~/ OSTER
ELD

g

ORPORATE

DESIGN MANUAL
IN OSTERFELD

Stand Mai 2021




WILLKOMMEN
IN OSTERFELD

Osterfeld ist ein gut funktionierender Stadtteil Oberhausens. Das soziale
Leben und die eigene Identitat sind Osterfeld ein wichtiges Anliegen.

Im Zuge des Stadtebau-Forderprogramms ,Sozialer Zusammenhalt Oberhau-
sen Osterfeld” ist unter Beteiligung der Stadtverwaltung, des Stadtteilburos
und diversen Interessenvertretern eine Marke entwickelt worden. Ziel ist es,
das Image und die Identitat Osterfelds zu starken. Ein klares Markenprofil
soll dabei helfen. Dieses Markenhandbuch dient dazu, die neue Marke korrekt

anzuwenden und ein Gefuhl dafur zu vermitteln, welche Tonalitdt und Anmu-
tung dabei empfohlen wird.

Die Wort-/Bildmarke ,,IN OSTERFELD" ist im deutschen Markenregister
eingetragen und unterliegt damit international anerkannten Schutzrechten.



Logo
Wort- und Bildmarke

Die Wortmarke besteht aus dem
dreizeiligen ,in Osterfeld” im
Schriftschnitt Bold der Font
Brandon Grotesque.

Die Bildmarke wird aus drei
versetzten Kreiselementen
gebildet.

Es ist moglich, die Bildmarke bzw.
das Keyvisual von der Wortmarke
zu trennen und als einzelnes
grafisches Element zu benutzen.
Dabei mussen allerdings beide
Elemente die vorgegebene
Farbigkeit beibehalten.

Diese Art der Anwendung ist
jedoch ausschlief3lich der Stadt
Oberhausen vorbehalten bzw.
kann nur in Abstimmung mit ihr
erfolgen.
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Logo
Schutzzone

Die Logo-Schutzzone definiert
den Bereich, der frei von anderen
grafischen Elementen bleiben
muss. Sie wird durch die Hohe
des Logos genau definiert.



Logo
Farbvarianten

Bei der Anwendung der Farb-
varianten ist auf einen hohen
und klaren Kontrast zu achten.

Die Varianten in Schwarzgrau
sowie die Varianten in Weil3
dienen hauptsachlich fur farbige
Hintergrinde oder Bilder,

um hier maximalen Kontrast
zu erzeugen.
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Primarfarbe Rot
CMYK  0/100/100/8
RGB 204/0/0
Web #cc0000
Pantone 199U, 186C
RAL 3028 Reinrot

Primérfarbe Blau

CMYK  95/66/10/1

RGB 0/85/150

Web #005596
Pantone 286U, 7684C
RAL 5005 Signalblau

Primarfarbe Griin

CMYK  40/3/100/0
RGB 162/195/0
Web #a2c300
Pantone 382U, 376C
RAL 6018 Gelbgriin

Sekundéarfarbe Schwarzgrau

CMYK  73/63/59/76
RGB 37/37/36
Web #252524

Pantone Black3U, Black3C

RAL 7021 Schwarzgrau

Logo
Grundfarben

RGB steht fur Rot, Griin und Blau.
Dies sind die drei Hauptfarben
des additiven Farbsystems - mit
ihnen als Grundlage kann man
Millionen verschiedener
Lichtfarben erzeugen.
Schwarzgrau ist eine freundli-
chere Alternative zu reinem
Schwarz, denn es wird weniger
hart wahrgenommen.

Bei der Anwendung der Farben
ist auf einen hohen und klaren
Kontrast zu achten.

Headlines kdnnen in den Corpo-
rate Design-Farben oder auf
farbigen Untergriinden in Weil3
gesetzt werden. Der Lauftext
sollte aufgrund der Lesbarkeit
immer in Schwarzgrau bzw.
Weil? gesetzt werden - es kann
aber auch Sonderfalle geben.



Logo
Einsatz auf Bildern

und farbigen PLATZIERUNG AUF BILDERN
Untergrinden

Das Osterfeld-Logo ist so
ausgelegt, dass es sowohl auf
Bildern als auch auf seinen
Corporate Design-Farben gesetzt
werden kann.

Fur eine optimale Sichtbarkeit ist
allerdings auf klare und saubere
Bildbereiche sowie auf helle

und dunkle Bildausschnitte zu
achten - je nachdem, welche
Logo-Farbe zum Einsatz kommt.

Auf manchen Bildflachen konnen
auch beide Logofarben zum PLATZIERUNG AUF FARBIGEN UNTERGRUNDEN

Einsatz kommen. Hier entscheidet Die Farbabstufungen sind so gewahlt, dass das Osterfeld Logo
T in Schwarz und WeiB auf Rot und Griin der CD-Farben stehen
das bessere Kontrastverhaltnis. kann, sowie in Weil3 mit Standard-Bildzeichen auf Anthrazit.

Die Platzierungen auf Bildern
und Farben gelten fiir alle
Wortmarken-, Bildmarken-
und Logo-Versionen.

WORTSTELLUNGEN DREHUNGEN & SPIEGELUNGEN
Es ist verboten, die Wortmarkenelemente Es ist verboten, das Logo zu drehen oder zu
in jeglicher Form zu verandern. spiegeln. Dies gilt auch fur die Bildmarke und

Wortmarke im Einzelnen.
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SKALIEREN VERORTUNG

Es ist verboten, die Skalierung der einzelnen Es ist verboten, die Stellungen von Wort- und
Elemente zu veradndern. Bildmarke zu verandern.

UMGEFARBT FARBLICH ABSETZEN

Es ist verboten, das Logo in einer CD-fremden Es ist verboten, das Logo in einer CD-fremden
Farbe darzustellen. Farbdarstellungen des Farbe darzustellen. Farbdarstellungen des
Logos durfen nur laut CD-Manual angewendet Logos durfen nur laut CD-Manual angewendet
werden. werden.

ANGESCHNITTEN GEMUSTERTE UNTEGRUNDE

Es ist nicht zu empfehlen, das Logo auf Es ist verboten, das Logo auf Muster oder ge-
Bildgriinde zu setzen, die es zerteilen oder musterte Bildgriinde zu setzen.

abschneiden.

GESTAUCHT & GEQUETSCHT

Es ist verboten, jegliche Stauchung oder Quet-
schung am Logo und den einzelnen Elementen
vorzunehmen.
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GEDREHT

Es ist verboten, das Logo gedreht darzustellen.

om
ELDR

AUF MARKENAHNLICHEN FARBEN

Es ist nicht zu empfehlen, das Logo auf Farben
einzusetzen, die ahnlich der CD-Farben sind.

UNRUHIGE BILDUNTERGRUNDE

Es ist nicht zu empfehlen, das Logo auf
unruhige Bildgriinde zu setzen.

Logo

Verbotene und nicht
empfohlene
Anwendungen

Damit das Osterfeld-Logo immer
als solches erkennbar bleibt,
wurde eine Reihe von einfachen
Verboten und Geboten aufge-
stellt, die es bei der Anwendung
zu beachten gilt.

Zum Schutz einer klaren Marken-
identitat ist vorgesehen, von

den hier aufgefihrten Regeln
nicht abzuweichen.



Beispiele von
Anwendungen
Design Dritter

Das Osterfeld-Logo lasst sich
einfach in das bestehende
Corporate Design Dritter
integrieren.

Dabei ist vor allem auf gute
Sichtbarkeit und gentgend
Schutzraum rund um das Logo
zu achten.

Hinweis: Original-Plakate ohne
Osterfeld-Logo
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Zwischen Stemmersberg
und Siebenbiirgersiedlung -
ein Stadtteilspaziergang

Der Spaziergang wird Gber den Verfliigungsfonds Soziale
Stadt Osterfeld gefdrdert und ist der erste von insgesamt vier
thematischen Rundgangen im Stadttell.

Der Stadtteilspaziergang ,Zwischen Stemmersberg und Sie-
benblirgersiedlung” wird (ber eine Zusammenarbeit mit den
Oberhausener Gasteflhrern Silvia Golz und Ingo Ddmgen er-
mdglicht, die anhand anschaulicher historischer Informatio-
nen zu einer Zeitreise in die Vergangenheit einladen.

Der Spaziergang ist kostenlos und barrierefrei. Um
Anmeldung bis zum 5. September 2019 gebeten. Bitte
melden Sie sich diesbeztiglich im Stadtteilbliro Osterfeld unter
Telefon: 0208 81069120 oder

E-Mail: info@stadtteilmanagement-osterfeld.de

7. September 2019
14.00 Uhr (Dauer ca. 90 Minuten)
Treffounkt: St. Josef Heide, Hertastral3e 6

ﬁ Bundesministerium Ministerium fir Heimat, Kommunales, ( I N
£ des Innern, fiir Bau .‘ Bau und Gleichstel I ' &
und Heimat T Gdes Lands Nordrhain-Westralen @ ?ESEER

FORDERUNG

Beispiele von
Anwendungen
Design Dritter
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Logo einzeilig
Wort- und Bildmarke

Fur spezielle Falle kann das Logo
auch einzeilig angewendet
werden. Diese Form der
Anwendung unterliegt der
Stadtverwaltung bzw. der
Verwaltung nahestehenden
Einrichtungen wie z.B. dem
Stadtteilburo.

CORPORATE

DESIGN MANUAL £ IN OSTERFELD
ERWEITERUNG STADT

Teil fur die Stadtverwaltung und verwaltungsnahen Einrichtungen
des Stadtbezirks Osterfeld (wie z.B. das StadtteilbUro) b |N OSTERFE LD E—

Mindesthéhe 5 mm
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Logo einzeilig
Schutzzone

Die Logo-Schutzzone definiert
den Bereich, der frei von anderen
grafischen Elementen bleiben
muss. Sie ist durch die jeweilige
Hohe des Logos genau definiert.
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Logo einzeilig
Farbvarianten

Grundsatzlich ist bei der Anwen-
dung der Farbvarianten auf einen
hohen und klaren Kontrast zu
achten.

Die Varianten in Schwarzgrau
sowie die in Weil3 dienen
hauptsachlich fur farbige Hinter-
grunde oder Bilder, um hier
maximalen Kontrast zu erzeugen.

17
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Flyer DIN A5
Print

Der Flyer DIN A5 dient als
aufmerksamkeitsstarkes
Werbemittel.

Es ist auf eine kurze Headline
zu achten, die den Claim ,in
Osterfeld” sinnvoll und aus-
sagekraftig erganzt.

Generell ist auf klare, einfache

Headlines und Sprache zu setzen.

Es wird empfohlen, lediglich die
Farben des Corporate Designs
einzusetzen.

Das Logo wird gut sichtbar in der
entsprechenden Farbvariante
und mit ausreichend Abstand
zum Dokumentrand platziert.
AuRerdem ist darauf zu achten,
dass die Sichtbarkeit des Bild-
zeichens immer gegeben ist.

Es kann als flexibles Gestaltungs-
element zum Einsatz kommen
und darf dabei angeschnitten,
jedoch nicht verformt werden.

20

VERKAUFSOFFENER

SONNTAG &y

IN OSTERFELD

am 24. Oktober 2021

VERKAUFSOFFENER SONNTAG IN OSTERFELD

Equunt quis ad expliandi diossit atestium

Optibus eum quunt. Am es as aut debis dionsequis est
vel magnimi nvenis eatum, sequas quunti dolor ali-
tatum aut dolectem expliquias sitatium ut odipidunt
doluptati voluptat vid quam nisciistis reriasint quis
doluptate idus, solupti ssequae magnit mil molore nem
exeribeate ea volupta speliam ent ommodit quo omni-
et, consedi non est et qui sumquidunt quias ad quos
dis iumque nihit unt volum illam si repe venisquis
reraectetus, audae sum estet aditem que ditas estis vid
quis non eicte ma que ne nobit ea videnti orissequo
estorem nihit denias rem

v
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Equunt quis ad expliandi diossit atestium

Optibus eum quunt. Am es as aut debis dionsequis est
vel magnimi nvenis eatum, sequas quunti dolor alitatum
aut dolectem expliquias sitatium ut odipidunt doluptati
voluptat vid quam nisciistis reriasint quis doluptate idus,
solupti ssequae magnit mil molore nem exeribeate ea
volupta speliam ent ommodit quo omniet, consedi non
est et qui sumquidunt quias ad quos dis iumque nihit unt
volum illam si repe venisquis reraectetus, audae sum
estet aditem que ditas estis vid quis non eicte ma que ne
nobit ea videnti orissequo estorem nihit denias rem

Imus core nectur dicatem ute nonsequ
iaepelessunt

Vid exeritatus di consent est, ommolor repudae stincta-
tur repuda doluptatur? Qui re aut ut prorro int magnam
voluptas de es aut exceste est od est, sit doluptam, ex
estisitat denimuscid esent a quame con peritat.

Ulpa volum iliscilique porepror asim et es magnis aut
esequi consere pudiciam delendissit officil exero blabo.

Bundesministerium Ministerium fiir Heimat, Kommunales,

7 | des Innern, fir Bau sl Bau und Gleichstellung 4

und Heimat des Landes Nordrhein-Westfalen )
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www.stadtteilmanagement-osterfeld.de

info(@stadtteilmanagement-osterfeld.de

Flyer DIN lang
Print

Der Flyer DIN lang dient als
aufmerksamkeitsstarkes
Werbemittel. Es ist auf eine kurze
Headline zu achten, die den
Claim ,in Osterfeld” sinnvoll und
plakativ erganzt.

Generell ist auf klare, einfache
Headlines und Sprache zu setzen.
Es wird empfohlen, lediglich die
Farben des Corporate Designs
einzusetzen.

Das Logo wird gut sichtbar in der
entsprechenden Farbvariante
und mit ausreichend Abstand
zum Dokumentrand platziert.
Das Bildzeichen kann hier als
Gestaltungselement flexibel zum
Einsatz kommen. Dabei darf

das Bildzeichen angeschnitten,
aber nicht verformt werden.
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Broschiire dreifach
gefaltet
Print

Die Broschure mit Bild wird fur
emotionalere Themen und als
Informationsmaterial eingesetzt.
Das kann zum Beispiel eine reine
Imagebroschire sein.

Es ist moglich, das Cover mit
einem Bild oder auch nur mit
dem Bildzeichen zu gestalten.

Je nach Themenbereich kann die
Farbe der grafischen Elemente in
einer anderen Farbe des
Corporate Designs angepasst
werden.

22

Stadtteil

projekt ,Sozialer Z
Oberhausen Osterfeld

Mit dem Bund-Lander-Programm ,Sozialer Zusammen-
halt" ist es gelungen, ein Programm der Stadtebau-
forderung fur die Weiterentwicklung von Osterfeld zu
aktivieren. Den bestehenden baulichen und sozial-struk-
turellen Problemlagen in den Stadtteilen und Quartieren
soll damit entgegenwirkt und vorhandene Stirken des
Staditteils ausgebaut werden. Die Grundlage fur diesen
Entwicklungsprozess bildet das ,Integrierte Handlungs-
konzept Osterfeld”, das 2015 durch den Rat der Stadt
Oberhausen beschlossen wurde und mit seinen derzeit
42 TeilmaRnahmen stadtebauliche, wirtschaftiiche,
soziale, Skologische, klimaschiitzende, kulturelle,

lokal- he und besc

Impulse geben wird.

Stadtteilbiiro Osterfeld

Zur Begleitung des Programms ,Soziale Zusammenhalt
Oberhausen Osterfeld wurde im Marz 2017 das Staditeil-
management eingerichtet, das als zentrale Anlaufstelle
fr alle interessierten Bewohner/-innen Osterfelds aber
auch fir Immobilieneigentimer/-innen, Initiativen,
Vereine und Gewerbetreibende dient. Im Stadteilbiiro
haben Sie die Méglichkeit, sich ber aktuelle Sachstande
und Mitwirkungsmoglichkeiten zu informieren, oder

Ihre Anregungen, Ideen und Vorschlage fur die Entwick-
lung Ihres Stadtteils einzubringen

Dipl. Ing.
Brigitte Karhoff

Dipl. Ing. Johanna Nolte
Nathalie Derksen MSc

Silvia Beckmann ~ OFFNUNGSZEITEN

Mo  8-12 Uhr
BESUCHENSIEUNS  pj  10-14 Uhr
IM STADTTEILBURO 10-14 Uhr
GildenstraRe 20
46117 Oberhausen DO 14-18UNr
Tel. 0208 81069120 Fr  10-14 Uhr

www.stadtteilmanagement-osterfeld.de

info@stadtteilmanagement-osterfeld.de
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IHRE CHANCE ZUR
AKTIVEN MITWIRKU

Beteiligungsveranstaltungen
und Arbeitsgruppen

Ein wesentlicher Aspekt der Stadtteilentwicklung ist die
aktive

Sie S0
die Gelegenheit, Ihren Stadtteil nach Ihren Vorstellungen
mitzugestalten. Im Laufe des Projektes wird es eine Viel-

zahl an Informationsveranstaltungen, verschiedene

Workshops und Arbeitsgruppen geben. Informationen zu

den Terminen und Themen erhalten Sie jederzeit im
Stadtteilbiro.

Verfiigungsfonds und
Fassaden- und | hofi

Prog
Zuden i des

zahit der Verfigungsfonds, der Ideen und Aktivitaten aus
der Biirgerschaft fordert und das Fassaden- und Innenhof-
programm, das Eigentimer/-innen bei der gestalterischen
Aufwertung ihrer Immobilen finanziell unterstiitzt. Weitere

Informationen und Antrage zu den Forderprogrammen
erhalten Sie im Stadtteilburo oder auf unserer Website.
Weitere Aufgabenbereiche des
Stadtteilmanagements

* Imagearbeit fur den Stadtteil

+ Vernetzung im Stadtteil anregen

+ Kommunikationsstrukturen aufbauen

* Quartiersentwicklung steuern

+ Dialoge moderieren

- Bi und g i
und beraten

Ein Projekt des Verfligungsfonds
Soziale Stadt Osterfeld

In dem markierten Gebiet
k6nnen Sie in den Genuss
der Forderung im Rahmen
des Programms ,Soziale

Stadt Osterfeld” kommen.

STADTTEILMANAGEMENT

MIT
MISCHEN
IN
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FELD

NEWSLETTER SOZIALER ZUSAMMENHALT IN OSTERFELD NEWSLETTER SOZIALER ZUSAMMENHALT IN OSTERFELD

NEUES
IN OSTERFELD

DEZEMBER 2020

ALLE JAHRE WIEDER

Seit Ende November schmiicken, wie edes Jahr, 70 Tannen
bume die Osterfelder Einkaufsstrae. Inert wird diese.
Ation seit mehreren Jahren von der Werbegemeinschaft
Osterfeld e.V. (Wego).

TANNENBAUMAKTION IN OSTERFELD ZUR WEIHNACHTSZEIT

Tannenbaumen pramiert die Wego die Baume mit dem
schonsten Baumschmuck und vergibt Preise an die jeweill-
gen Patr-innen

Das Engagerent der Wego zur Adventszelt, wie die Winter-
beleuchtung

Auch in diesem Jahr

Riickblick 2020 und Ausblick 2021

Frischer Wind sowie neue Ideen fur die Welterentwicklung
2021 im

Das Jahr 2020 neigt sich dem
einen Kleinen Rickblick auf das vergangene Jahr und einen
Ausblick auf das kommende Jahr vor.

Uberschattet wurde das Jahr von der Corona-Pandernie,
deren Ausmal im letzten Jahr um diese Zeit noch niemand
fur mglich gehalten hatte.

Wahrend des ersten Lockdowns im April und Mal 2020 war
das Stackteilbiro fir zwei Monate komplett fir den Publi
kumsverkehr geschiossen - das Team war im Homeoffice
weiterhin aktiv und per Telefon und Mail erreichbar.
Wahrend des Teil-Lockdowns seit November hat das
Stadlteilburo, unter Einhaltung der Hygiene- und Abstands-
regelungen, regular gebffnet. Trotz der corona-bedingten
Einschrankungen istim vergangenen Jahr einiges in Oster-

werb durchgefhrt und einer von drel eingereichten
Entwirfen ausgewahis
Im September 2020 wurden mehrere Einzelforderantrage

Stadteibeirat Osterfeld kommen. Nach dem Ende der

ersten Amtszeit des Stadteilbeirates wird dieser 2u ahres.

beginn tellweise neu besetzt.

Wi danken Ihnen fur die gute Zusammenarbeit im Jahr
‘Gemeinsam mit Ihnen, den Osterfelderr-innen,

‘werden wir auch im nachsten Jahr an der Weiterentwicklung

Osterfelds arbeiten!

Jugendiiche Mitglieder des Turnerbundes im Einsatz

bel der Bexiksregierung gestelt. Das Image- und Marke. Der Veff\ignfngsfonds macht's moglich: V.orgeskel.ltf V:IA.BU Oberlrnusen eV.und
tingkonzept fur Osterfeld sollte urspranglich in einem Graffiti-Projekt Turnerbund die Volksinitiative Artenvielfalt NRW
Markenworkshop im Dezember finalsiert werden. Die Im August 2020 hat der Turnerbund Osterfeld eV, diean  Wussten Sie, dass seliene Tier, Insekten und Pflanzenarten,
Veranstaltung musste aufgrund des im Herbst zunehmen: die Kapellensirafie angrenzende Mauer zum Vereinsgelan-  wie der Kleine Abendseglr, ie Frihe Heidelibell, der
den nfektionsgeschenens kurafistig abgesagt werden und de ineiner gemelnschaftichen Aktion it sportichen Hirschafer, der Gagelsrauich, das Zierlche Tausendslden
wird nun im Januar digital nachgeholt Ab Januar 2021 wird " lnie  kraut, e, die Kreuzkrote, der Feuersalaman.
zudem ein an Kinder und Jugendiichs Sportver-
und Immobilieneigentumerr-innen mit Rat un Tat rund um en Der NABU als
das Thema Sanierung zur Seite zu stehen. . - Ly e professionellen Grafftikinstier, der die Kinder und Jugend- _ altester Oberhausener Naturschutzverein, wurde 1980
s dem n fir bewilligt lichen anleitete. Die Aktion eitete, neben der Starkung des  gegrindet und setat sich seitde fr den Schutz der Natur
aber einen Beitrag zur  und den Erhalt der Artenvilfalt in der Stadt Oberhausen
piten unter durch  Starkung in NRW berichtes gestalterischen Aufwertung des Stadels ein. Hierfur Gbernimmt der NABU Oberhausen c.V.zahirei
die Corona-Pandemie entstandenen Bedarfe an. Belspiels- in Forderprogramm, welches vom Ministerium fur Heimat, che Aufgaben, wie 2.8, umweltpolische Arbeit und Bildung,
Verleih les, B des Ty & die Durchfihrung von Naturschutzprojekten, Kartierungen
Kindern und Jugendich um der i 2ur Bestandskontrole seltener Tir., Planzen- und Insek.
tung am Online-Unterricht teilnehmen zu konnen. Auch tadten entgegenzuwrken. Die Stadt Oberhausen hat fir
das Fassaden. u nach wie ) - —

vor moglich. Nachdem
Stadteispaziergang ,Orte der Religionen* im Januar noch

. welche
bevillgt wurden, Insgesamt stehen in Oberhausen in den

Eine

1.46200€ zur Verfugung, um das Thema

gep
Ausnahme bildeten zwel Aktionstage zur Belebung des

leerstehender Die Fordergelder
Konnen von der Stadt unter anderem dazu genutzt werden,

*® IBEQEQIT;"{,Q ] B w

N\

Schulkiassen, Kindergartengruppen, Familien oder Hausge:  markt, im Stadtteil bekanntes Ladenokale anzumieten und diese vergunstigt an Nutzer-

an der jahriich - und beliebtes Forma. innen weiterzuvermieten. In diesem Prozess sind auch Ihre
Patenschaft fur einen wertung. in Wie 2021 veriaufen wird, e Ideen gefrage Kanstlr/-innen, die
schmicken. hat auch das Stadtteil nen ein. ungewiss, An der Umsetzung der aufenden TelmaBinah. Raumlichkeiten fur ein Atelie suchen? Mochten Sie selber
Osterfeld die der n welchem den stadteil wie bspw.
nommen und diesen dekoriert wird, wiinschen Ihnen frohe und besinniiche Weihnachten! tungen im nachsten Jahr w
Von den vieffltigen und unterschiedlich geschmiickten aktuellen Zeitpunkt noch nicht absehbar. uns auf.

gerufen, um NRW zu mehr Natur- und Artenschutz zu
bewegen. Das Bindnis fordert bspw. die Reduzierung des.
Flachenverbrauchs, ein Verbot von Pestiziden und Mineral-
diingern in Naturschutzgebieten, die Entwicklung natur- na
her Walder, die Bewirtschaftung von Granland- und
Angeleitet vom Graffitikanstler Simon Bobsien gestalte-  Ackerflachen nach den Grundsatzen des okologischen

ten die Jugendlichen die Mauer am Vereinsgelande Landbaus, die Festsetzung eines Blotopverbundes in NAW,

tenarten, Pflegearbeiten sowe die Durchfihrung von
Gffentichkeitswirksamen Aktionen, Exkursionen und
Veranstaltungen.

Alctuell fuhrt der NABU Oberhausen e.. eine Unterschrif
tenaktion . Volksintative Artenvielfalt NRW" durch, Diese
wurde gemeinsam von NABU, dem BUND und der Landes.
gemeinschaft Naturschutz und Umwelt NRW ins Leben

www.stadtteilmanagement-osterfeld.de
info@stadtteilmanagement-osterfeld.de
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den Schutz und die Renaturierung von Gewassern und Das Logo des NABU
Auen und verbesserte Regelungen zum Schutz der Arten- Oberhausene.V.
viefaltin der Stadt, Werden bis zum Frihjahr/Sommer 2021

genug Unterschriften gesammelt, werden die Forderungen

der Initative im Landtag NRW behandelt Weitere Informa-
tionen zu der Aktion finden Sie auf der Internetseite des.

Vereins unter www nabu-oberhausen de.

Oberhausen

fur S erreichbar. Auch

geleert und bel Bedarf konnen Termine vereinbart werden.

i 2021: In dieser z¢
triebsferien angesetzt, Ab dem 4.Januar 2021 sind wir dann wieder telefonisch und per E-Mail fur S erreichbar.

und einen guten Start in das neue Jahr!
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www.stadtteilmanagement-osterfeld.de

dtelbiro Osterfel,
U Obernausen e .

info@stadtteilmanagement-osterfeld.de

Newsletter
Print & Digital

Der Newsletter wird als gedruck-
tes sowie digitales Informations-
material eingesetzt. Generell ist
auf klare, einfache Headlines und
Sprache zu setzen.

Soweit moglich, wird geraten,
Bilder mit hoher Auflésung und
ansprechender Bildkomposition
zu verwenden.

AuBerdem sollen lediglich die
Corporate Design-Farben einge-
setzt werden.

Je nach Themenbereich kann die
verwendete Corporate Design-
Farbe der grafischen Elemente
aber variiert werden - jedoch in
keinem Fall die Farbe des
Bildzeichens.
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Plakat DIN A1
Print

Das Plakat DIN A1 dient als
aufmerksamkeitsstarkes
Werbemittel.

Es ist auf eine kurze Headline
zu achten, die den Claim ,in
Osterfeld” sinnvoll und aussage-
kraftig erganzt.

Generell ist auf klare, einfache
Sprache und minimalen
Textinhalt zu setzen.

Es wird empfohlen, lediglich die
Farben des Corporate Designs
einzusetzen. AulRerdem ist
darauf zu achten, dass die Sicht-
barkeit des Bildzeichens immer
gegeben ist.

Das Logo wird gut sichtbar in der
entsprechenden Farbvariante
und mit ausreichend Abstand
zum Dokumentrand oder Logos
Dritter platziert.
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STADTFEST
IN OSTERFELD

3.-5. SEPTEMBER

* Bundesministerium t. Kommunaes,
A% | des Innern, fiir Bau [ ]
und Heimat STADTERAU-

FORDERUNG

Westfalen

2021 p
STADTFEST

IN OSTERFELD
3.-5. SEPTEMBER

STADTTEILMANAGEMENT STADTTEILMANAGEMENT

UBERBEGRIFF THEMA
IN OSTERFELD

Hier themenspezifischen Untertitel einfligen

&7

Themenpunkt
Nummer 1

00. Monat 2021

", IN
© Btrer
FELD.

* Gliederungspunkt 1
INHALT * Gliederungspunkt 2
« Gliederungspunkt 3
* Gliederungspunkt 4

* Gliederungspunkt 5

on
00. Monat 2021 OSTER

STADTTEILMANAGEMENT

WICHTIGE FAKTEN ZU IHREM THEMA

Platzhaltertext: Osterfeld ist seit 1929 ein Ortszeit: Central European Standard Time

Stadtbezirk von Oberhausen, der sich in die
Stadtteile Klosterhardt, Osterfeld-Heide,
Ostefeld-Mitte, Rothebusch, Tackenberg und

Flache: 10,77 km?
Einwohner: 38.081 (31.Dezember 2016)

Vonderort gegliedert. Postleitzahlen: 46117, 46119, 46145

00. Monat 2021

I
& rer
FELD.

STADTTEILMANAGEMENT

INTERESSANTE FAKTEN

Im Stadtteil Vonderort steht
die Burg Vondern, deren
Urspriinge auf das 12.

Jahrhundert zuriickgehen.

+ Interessante Fakten
« Aufzdhlungspunkte
+ Weitere Fakten

+ Interessante Punkte

00. Monat 2021
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& 8rer
FELD

STADTTEILMANAGEMENT

VIELEN DANK FUR
IHRE AUFMERKSAMKEIT

PowerPoint-Vorlage
Digital

Die PowerPoint-Vorlage dient als
Grundlage fur Prasentationen
des Stadtbezirks Osterfeld zu
verschiedensten Themen.

Es ist auf eine kurze Headline zu
achten, die den Claim ,in
Osterfeld” sinnvoll und plakativ
erganzt. Falls notwendig, kann
hier auch auf den Claim in der
Headline verzichtet werden.
Generell ist auf klare, einfache
Sprache und knappen Textinhalt
zu setzen. Stichpunktartiger
Textinhalt wird empfohlen.
AulRerdem sind lediglich die
Farben des Corporate Designs
einzusetzen. Ebenfalls ist darauf
zu achten, dass die Sichtbarkeit
des Bildzeichens gegeben ist.
Auch das Logo wird gut sichtbar
in der entsprechenden Farbva-
riante und mit ausreichend
Abstand zum Dokumentrand
oder Logos Dritter platziert.
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Beispiele von
Anwendungen
Leinentasche

Die Leinentache ist ein aus der
Ferne wirksames und aufmerk-
samkeitsstarkes Werbemittel.
Logo, Bildzeichen und Claim
werden als alleinige Gestaltungs-
elemente verwendet.

Es kann ein Schlagwort verwen-
det werden, das den Claim ,,in
Osterfeld” sinnvoll und plakativ
erganzt.

AuRerdem ist darauf zu achten,
dass die Sichtbarkeit des
Keyvisuals oder des Logos immer
gegeben ist.
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Beispiele von
Anwendungen
Kleidung

Logo, Bildzeichen und Claim
werden auf Kleidungstucken als
alleinige Gestaltungselemente
verwendet. Dabei ist auf gute
Sichtbarkeit und eine moglichst
plakative Platzierung der
jeweiligen Elemente zu achten.
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Beispiele von
Anwendungen
Giveaways

Logo, Bildzeichen und Claim
werden als alleinige Gestaltungs-
elemente verwendet. Dabei ist
auf gute Sichtbarkeit und eine
moglichst plakative Platzierung
der jeweiligen Elemente zu
achten.

Es kann ein Schlagwort verwen-
den werden, welches den Claim
»in Osterfeld” sinnvoll und
plakativ erganzt.
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Beispiele von
Anwendungen
Sticker & Letterpress

Das Osterfeld-Logo kann auch
auf anderen Anwendungen als
Sticker oder Letterpress
verwendet werden. Dabei ist
darauf zu achten, dass die Min-
desthdhe und die Sichtbarkeit
des Logos immer gegeben sind
sowie die Schutzzone des Logos
eingehalten wird.
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Beispiele von
Anwendungen
Fahne

Die Fahne ist ein aus der Ferne
wirksames und aufmerksam-
keitsstarkes Werbemittel.

Logo, Bildzeichen und Claim
koénnen als alleinige Gestaltungs-
elemente verwendet werden.

Es wird empfohlen, ein Schlag-
wort zu verwendet, welches den
Claim ,,in Osterfeld” sinnvoll und
plakativ erganzt.

AuBerdem ist darauf zu achten,
dass die Sichtbarkeit des
Keyvisuals oder des Logos immer
gegeben ist.
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Beispiele von
Anwendungen
Stadtteilburo Schild

Als Anwendungsbeispiel auf
Schildern wurde hier exempla-
risch mit dem Stadtteilbtro
gearbeitet.

Bildzeichen und Claim werden

in Kombination mit einem
Schlagwort - in diesem Fall
Stadtteilburo - als alleinige
Gestaltungselemente verwendet.
Es wird empfohlen, ein Schlag-
wort zu verwenden, welches den
Claim ,in Osterfeld” sinnvoll und
pragnant erganzt.
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IMPRESSUM

Herausgeber

Stadt Oberhausen

Dezernat fUr Strategische Planung
und Stadtentwicklung

Bereich Stadtplanung

Fachbereich 5-1-30 / Stadterneuerung
Technisches Rathaus

Bahnhofstral3e 66

46145 Oberhausen

Konzeption & Gestaltung

HELIOS sustainable communication GmbH
www.helios.bz

Ansprechpartner

Stadt Oberhausen

Fachbereich 5-1-30 / Stadterneuerung
Herr Marcus Romanos

Technisches Rathaus

Bahnhofstralie 66

46145 Oberhausen

Telefon: 0208/825-2815

E-Mail: marcus.romanos@oberhausen.de

Fotos
Nadine Dilly
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